Plan komunikacji.

- zakup gadzetow
promocyjnych
Program i LGD (np.
dtugopisy, smycze,
balony, torby, zapachy
samochodowe).

targéw, imprez
promocyjnych

L.p | Zakladany | Cel Rodzaj / nazwa Adresaci dzialania/ Srodki Wskazniki Rezultaty
termin komunikacji | dzialania grupa docelowa przekazu
przeprowa komunikacyjnego
dzenia
dzialania
1. 2016 -2023 | Cel gtowny + | Internetowa kampania | Wszyscy mieszkancy Strona www- | Narzedzia O realizacji LSR
cele informacyjna- w obszaru LGD, Portal internetowe / | dowie si¢ ok. 20000
szczegdtowe | trakcie statych dziatan | potencjalni spotecznosci | szt. - 2 0s0b - zaktada si¢ ok.
1-10 informacyjnych, whnioskodawcy, osoby owy - 100 000 odston strony
promocyjnych i zainteresowane Facebook internetowej i wejsé
reklamowych beda szkoleniami, chcacy na Facebook
przekazywane wzig¢ udzial w
aktualne tresci imprezach i
dotyczace realizacji wydarzeniach
programu przez LGD organizowanych przez
oraz bedzie LGD -
prowadzony
monitoring i ewaluacja
ankietowa
2. 2016 -2023 | Cele Wizualizacja/ Reklama | Uczestnicy spotkan Narzedzia 6 szt. O programie na
szczegdtowe | i informacija - zakup informacyjnych , wizualizacyj podstawie narzedzi
7,8 banerow, szkolen , warsztatow, ne wizualizacji zostanie

poinformowanych ok.
5000 osbb




II potowa
2016 -
2019

Cel gléwny +
cele
szczegotowe
1,245,681
0

Kampania
informacyjna we
wszystkich gminach
LGD w trakcie ktorych
nastapi
poinformowanie
potencjalnych
wnioskodawcow o
LSR, jej gléwnych
celach, zasadach
przyznawania
dofinansowania oraz
typach operacji , ktore
beda mialy najwigksze
Sszanse wsparcia z
budzetu LSR
Spotkania we
wszystkich gminach
nt. zasad oceniania i
wyboru operacji przez
LGD w trakcie ktorych
nastapi
poinformowanie
potencjalnych
wnioskodawcow o
gléwnych zasadach
interpretacji
poszczegdlnych
kryteriow oceny
uzywanych przez rade
LGD (zwtlaszcza

Wszyscy potencjalni
whnioskodawcy, w
szczegolnosci
przedsigbiorcy,

rolnicy oraz organizacje
pozarzadowe i
mieszkancy obszaru w
tym grupy
defaworyzowane

Spotkania,
prezentacije,
warsztaty,
wyktady,
ogloszenia w
siedzibach
instytuciji
publicznych
(urzedy,
GOK)

- artykuty na
stronach
internetowyc
h oraz
portalach
spot.

7spotkan x
min. 20 0séb/
spotkanie x 6
naboréw=
840 osoéb

Min. 1000 os6b
(zaktada si¢
rozpowszechnienie
informacji przez
bezposrednich
uczestnikow spotkan)
zostanie
poinformowanych o
mozliwosci
skorzystania z
Programu i wiaczenia
si¢ w realizacjg LSR




kryteriow
jako$ciowych) oraz
zostang przekazane
aktualne informacje o
naborze wnioskow

I potowa
2018 r.

II potowa
2019 .

I potowa
2020 r.

Cel gléwny+
cele
szczegotowe
4,10

Badanie satysfakcji
wnioskodawcow LGD
dot. jakosci pomocy
swiadczonej przez
LGD na etapie
przygotowywania
wnioskow o
przyznanie pomocy
oraz wnioskéw o
ptatno$¢, uzyskanie
informacji zwrotnej nt.
oceny jako$ci pomocy
$wiadczonej przez
LGD pod katem
koniecznosci
przeprowadzenia
ewentualnych korekt
w tym zakresie (np.
dodatkowego
przeszkolenia osob
udzielajacych pomocy,
np. w zakresie
komunikacji
interpersonalnej)

Wszyscy potencjalni
whnioskodawcy, w
szczegolnosci
przedsigbiorcy,

rolnicy oraz organizacje
pozarzadowe i
mieszkancy obszaru w
tym grupy
defaworyzowane

Ankieta
badajgca
poziom
satysfakcji
udzielonego
doradztwa
oraz jako$¢
przeprowadz
onych
szkolen.

2 rodzaje
badan, min.
600 ankiet

Ok. 600 0s6b wezmie
udzial w procesie i
dostarczy informacji
zwrotnych
dotyczacych realizacji
procesu wdrazania
LSR i planu
komunikacji




2016- 2020 | Cel gtowny + | Imprezy promocyjne Wszyscy potencjalni Imprezy 35 szt. - W imprezach wezmie
cele w gminach whnioskodawcy, w plenerowe imprez x udziat ok. 7 000 0s6b
szczegdtowe | cztonkowskich w szczegoblnosci min.200 (6000 z obszaru LGD
1-10 trakcie ktorych bedzie | przedsigbiorcy, uczestnikow i 1000

uruchomiony punkt rolnicy oraz organizacje odwiedzajacych) .
konsultacyjny o pozarzadowe i
Programie mieszkancy obszaru w

tym grupy

defaworyzowane

2016- 2020 | Cel gtowny + | Ogloszenia w prasie o | Wszyscy potencjalni Prasa lokalna | 2 tytuty prasy | Ok. 35 000 osob
cele naborach wnioskow wnioskodawcy, w lokalnej x7 | zostanie
szczegdtowe szczegblnosci ogloszen = 14 | poinformowanych o
1,4,6,8 przedsigbiorcy, ogloszen mozliwosci

rolnicy oraz organizacje pozyskania srodkow z
pozarzadowe i Programu
mieszkancy obszaru w

tym grupy

defaworyzowane

2017 - Cel gtowny + | Targi Wszyscy potencjalni Impreza 5szt. x5 25 0s0b zaprezentuje

2020 cele whnioskodawcy, w targowo- uczestnikow | obszar LGD oraz
szczegOtowe szczegblnosci promocyjna | =25 osob produkty lokalne ok.
3,4,7,8 przedsiebiorcy, 5000 odbiorcom w

rolnicy oraz organizacje kraju
pozarzagdowe i

mieszkancy obszaru w

tym grupy

defaworyzowane

2016 -2020 | Cel gtowny + | Szkolenia Pracownicy biura LGD, | Szkolenia Sszt. x 20 Pracownicy LGD
cele pracownikow i cztonkowie LGD, Grupy uczestnikow= | oraz przedstawiciele
szczegotowe | cztonkow LGD, Roboczej ds. LSR min. 100 organow LGD
1-10 uczestnikOw | zostang zapoznani z




cztonkow Grupy
Roboczej ds. LSR,

biezacymi i
kluczowymi
zagadnieniami
zZwigzanymi z

realizacjg LSR i
Programu
9. 2017 - Cel gtowny + | Szkolenia nt. Wszyscy potencjalni Szkolenia 5szt. x 20 Min. 100 os6b
2020 cele biezacych i wnioskodawcy, w uczestnikow= | wezmie udzial w
szczegotowe | kluczowych zagadnien | szczegdlnosSci min. 100 szkoleniach i otrzyma
1-10 zwigzanych z przedsigbiorcy, uczestnikow | informacje zwigzane
realizacja LSR i rolnicy oraz organizacje z Programem
Programu dla pozarzadowe i
mieszkancéw, liderow | mieszkancy obszaru w
lokalnych, tym grupy
wnioskodawcow defaworyzowane
10. 2017 - Cel gtowny + | Szkolenia dla grup Zgodnie z diagnoza Szkolenia 2 szt. X 40 osob
2020 cele defaworyzowanych LSR grupami min.20 przedstawicieli grup
szczegdtowe defaworyzowanymi uczestnikow= | defaworyzowanych
1-10 zostala okre$lona 40 zostanie zapoznanych
mtodziez i osoby 50 + z tematyka 1 zakresem
Programu,
dziatalnoscia LGD
oraz sposobami i
mozliwo$ciami
pozyskania §rodkow
11. 2017 — Cel gtéwny + | Wizyta studyjna Wszyscy potencjalni Promocja i 5szt. x 15 75 0s6b zapozna sie
2020 cele wnioskodawcy, w wykorzystani | 0sob/wizyte = | ze sposobami i
szczegdtowe szczegoblnosci e dobrych 75 o0s6b dziataniami
1-10 przedsigbiorcy, praktyk - realizujgcymi LSR na




rolnicy oraz organizacje | wizyta obszarze 5 LGD w
pozarzadowe i studyjna kraju
mieszkancy obszaru
12. IT pot. 2016 | Cel gtéwny + | Ulotka informacyjno- | Wszyscy potencjalni Publikacje 1 ulotka, Ok. 5000 o0s6b
r. cele promocyjna z mapa whnioskodawcy, w informacyjno | naktad 5000 otrzyma informacije o
szczegOtowe | obszaru LGD szczegblnosci -promocyjne | szt. dziatalnosci LGD
1,7,8 przedsigbiorcy, oraz jej danych
rolnicy oraz organizacje teleadresowych
pozarzadowe i
mieszkancy obszaru w
tym grupy
defaworyzowane oraz
odwiedzajacy obszar
LGD
13. 2020 Cel gtowny + | Album -prezentacja Wszyscy potencjalni Publikacje 3000 szt. Ok. 3000 os6b
cele dobrych praktyk i wnioskodawcy, w informacyjno otrzyma informacje o
szczegotowe | przyszlego okresu szczegoblnosci -promocyjne dziatalnosci LGD, o
3,7,8 programowania przedsigbiorcy, wykorzystani Programie oraz
rolnicy oraz organizacje | e i promocja zrealizowanych w
pozarzadowe i dobrych ramach LSR
mieszkancy obszaru w praktyk projektach
tym grupy
defaworyzowane oraz
odwiedzajacy obszar
LGD
14. 2020 - Cel gtowny + | Konkursy dotyczace Wszyscy potencjalni Konkurs 2 szt.x 100 Ok. 200 osob wezmie
2021 cele wiedzy o Programie i | wnioskodawcy, w uczestnikow | udziat w konkursach.
szczegdtowe | LSR, obszarze LGD szczegolnosci =200 osbéb Zostanie utrwalona i
1-10 przedsiebiorcy, spopularyzowana

rolnicy oraz organizacje
pozarzadowe i

wiedzao LGD i
Programie na




mieszkancy obszaru w
tym grupy
defaworyzowane oraz
odwiedzajacy obszar
LGD

obszarze LGD.
Zorganizowane
zostang dwa
wydarzenia
promocyjne. Dla
uczestnikow
przewiduje si¢
nagrody.




