Harmonogram realizacj

I planu komunikacji na 2023 rok

L.p | Zakla | Cel komunikacji Rodzaj / nazwa Adresaci dzialania/ Srodki Wskazniki Rezultaty Szacowa
dany dzialania grupa docelowa przekazu ny koszt
termi komunikacyjnego w PLN
n
przep
rowad
zenia
dziala
nia

1. 2023 Cel glowny + cele | Internetowa Wszyscy mieszkancy | Strona www- | Narzedzia O realizacji 3 600,00

szczegotowe 1-10 kampania obszaru LGD, Portal internetowe / | LSR dowie si¢
informacyjna, w potencjalni spotecznosci | szt. - 2 ok. 4000 os6b
trakcie statych whnioskodawcy, osoby | owy - - zaktada sie
dziatan zainteresowane Facebook ok. 40000
informacyjnych, szkoleniami, chcacy odston strony
promocyjnych i wzig¢ udzial w internetowej i
reklamowych beda imprezach i wej$é na
przekazywane wydarzeniach Facebook
aktualne tresci organizowanych przez
dotyczace realizacji LGD.
programu przez LGD
oraz bedzie
prowadzony
monitoring i
ewaluacja ankietowa.

2. 2023 Cele szczegétowe | Wizualizacja/ Uczestnicy spotkan Narzedzia 8 szt. O programie 0,00
7,8 Reklama i informacja | informacyjnych, wizualizacyj na podstawie
. , . Uwaga: .

- zakup banerow, szkolen , warsztatow, ne narzedzi
- zakup gadzetow targéw, imprez Narzedzia wizualizacji
promocyjnych promocyjnych zostaly zostanie
Program i LGD (np. wykonane w | poinformowan
dtugopisy, smycze, 2016 roku, w
balony, torby, 2018 i 2019




zapachy
samochodowe).

zostaly
domoéwione
kolejne
egzemplarze
gadzetow
promocyjnyc
h, ktore
zostang w
2023 roku
dystrybuowa
ne.

ych ok. 300
0sOb

Szacowany koszt w PLN: 3 600,00 zt




