Harmonogram realizacji planu komunikacji na 2019 rok

L.p | Zakla | Cel komunikacji Rodzaj / nazwa Adresaci dzialania/ Srodki Wskazniki Rezultaty | Szacowa
dany dzialania grupa docelowa przekazu ny koszt
termi komunikacyjnego w PLN
n
przep
rowad
zenia
dziala
nia

1. 2019 Cel gléwny + cele Internetowa Wszyscy mieszkancy | Strona www- | Narzedzia O 3600,00

szczegbdtowe 1-10 kampania obszaru LGD, Portal internetowe /| realizacji
informacyjna, w potencjalni spotecznosci | szt. - 2 LSR
trakcie statych whnioskodawcy, osoby | owy - dowie sie
dziatan zainteresowane Facebook ok. 4000
informacyjnych, szkoleniami, chcacy 0so0b -
promocyjnych i wzig¢ udziat w zaktada
reklamowych beda imprezach i si¢ ok.
przekazywane wydarzeniach 40000
aktualne tresci organizowanych przez odston
dotyczace realizacji LGD - strony
programu przez LGD interneto
oraz bedzie wej i
prowadzony wej$é na
monitoring i Facebook
ewaluacja ankietowa.

2. 2019 Cele szczegoétowe | Wizualizacja/ Uczestnicy spotkan Narzgdzia 6 szt. @) 0,00

7,8 Reklama i informacja | informacyjnych , wizualizacyj programie
- zakup banerow, szkolen , warsztatow, ne Uwaga: na
- zakup gadzetow targéw, imprez Narzedzia podstawie
promocyjnych promocyjnych zostaly narzgdzi
Program i LGD (np. wykonane  w | wizualiza
dtugopisy, smycze, 2016 roku, w | cji
balony, torby, 2018 gadzety | zostanie

promocyjne poinform




zapachy zostaly owanych
samochodowe). domdwione ok. 300

kolejne 0sob

egzemplarze,

ktore zostang

w 2019 roku

dystrybuowane

2019 Cel gtowny + cele | Kampania Wszyscy potencjalni Spotkania, 16 spotkan, $r. | Min. 130 | 6000,00
szczegdtowe informacyjna we wnioskodawcy, w prezentacje, | 13-14 osob/ 0sob
1,2,45,6,8,10 wszystkich gminach | szczegodlnosci warsztaty, spotkanie (zaktada

LGD w trakcie przedsigbiorcy, wyktady, dotyczy (2 sie
ktorych nastapi rolnicy oraz ogloszenia w | naborow) oK. | rozpowsz
poinformowanie organizacje siedzibach 130 o0s6b echnienie
potencjalnych pozarzadowe i instytucji informacji
wnioskodawcow o mieszkancy obszaru w | publicznych przez
LSR, jej gtownych tym grupy (urzedy, bezposred
celach, zasadach defaworyzowane GOK) nich
przyznawania - artykuty na uczestnik
dofinansowania oraz stronach ow
typach operacji , internetowyc spotkan)
ktore beda miaty h oraz zostanie
najwicksze szanse portalach poinform
wsparcia z budzetu spot. owanych
LSR. Spotkania we 0
wszystkich gminach mozliwo$
nt. zasad oceniania i ci
wyboru operacji skorzysta
przez LGD w trakcie nia z
ktorych nastgpi Programu
poinformowanie i
potencjalnych wlaczenia
wnioskodawcow o si¢ w
glownych zasadach realizacje
interpretacji LSR




poszczegdlnych
kryteriéw oceny
uzywanych przez
rad¢ LGD (zwlaszcza
kryteriow
jako$ciowych) oraz
zostang przekazane
aktualne informacije
0 naborze wnioskdéw

I
polow
a 2019

Cel gtéwny + cele
szczegotowe 4,10

Badanie satysfakcji
wnioskodawcow
LGD

dot. jakosci pomocy
$wiadczonej przez
LGD na etapie
przygotowywania
wnioskow o
przyznanie pomocy
oraz wnioskéw o
ptatno$¢, uzyskanie
informacji zwrotnej
nt.

oceny jakosci
pomocy
$wiadczonej przez
LGD pod katem
koniecznosci
przeprowadzenia
ewentualnych korekt
w tym zakresie (np.
dodatkowego
przeszkolenia 0sob
udzielajgcych
pomocy,

np. w zakresie

Wszyscy potencjalni
whnioskodawcy, w
szczegolnosci
przedsigbiorcy,
rolnicy oraz
organizacje
pozarzadowe i
mieszkancy obszaru w
tym grupy
defaworyzowane

Ankieta
badajgca
poziom
satysfakcji
udzielonego
doradztwa
oraz jakos$¢
przeprowadz
onych
szkolen

2 rodzaje
badan, min.
200 ankiet

Ok. 200
0sOb
wezmie
udzial w
procesie i
dostarczy
informacji
zwrotnyc
h
dotyczacy
ch
realizacji
procesu
wdrazania
LSR i
planu
komunika
cji

0,00




komunikacji
interpersonalnej)

2019 Cel gtowny + cele | Imprezy promocyjne | Wszyscy potencjalni Imprezy 7szt. -imprez | W 35000,00
szczegOtowe 1-10 | w gminach wnioskodawcy, w plenerowe X min. 200 imprezach
cztonkowskich w szczeg6lnosci uczestnikow wezmie
trakcie ktorych przedsigbiorcy, udzial ok.
bedzie uruchomiony | rolnicy oraz 1400 osdb
punkt konsultacyjny | organizacje (ok.1000
0 Programie pozarzadowe i z obszaru
mieszkancy obszaru LGD
w tym grupy i 400
defaworyzowane odwiedzaj
acych)
2019 Cel glowny + cele | Targi Wszyscy potencjalni Impreza 3szt. xmin. 5 | Min. 15 8000,00
szczegdtowe whnioskodawcy, w targowo - uczestnikow = | osob
3,4,7,8 szczegblnosci promocyjna | ok. 15 osob zaprezent
przedsigbiorcy, rolnicy uje obszar
oraz organizacje LGD oraz
pozarzadowe i produkty
mieszkancy obszaru w lokalne
tym grupy ok. 2000
defaworyzowane odbiorco
m w Kraju
2019 Cel gtowny + cele | Szkolenia nt. Wszyscy  potencjalni | Szkolenia 1 szt. x min. Min. 20 1000,00
szczegdtowe 1 — 10 | biezacych i wnioskodawcy, w 20 0sob
kluczowych szczegblnosci uczestnikow = | wezmie
zagadnien przedsigbiorcy, rolnicy 20 udzial w
zwigzanych z oraz organizacje szkoleniu
realizacjg LSR i pozarzadowe i i otrzyma
Programu dla mieszkancy obszaru w informacj
mieszkancow , tym grupy e
lideréw lokalnych, defaworyzowane zwigzane
wnioskodawcow z
(spotkanie Programe
refleksyjne) m




8. 2019 Cel glowny + cele | Wizyta studyjna Wszyscy  potencjalni | Promocja i 2 szt. x min. Min. 30 20000,00
szczegbtowe 1 — 10 whnioskodawcy, w | wykorzystani | 15 osob/wizyta | osob
szczegdlnosci e dobrych =30 0sob zapozna
przedsigbiorcy, rolnicy | praktyk - si¢ ze
oraz organizacje | wizyta sposobam
pozarzadowe i | studyjna ii
mieszkancy obszaru dziatania
mi
realizujac
ymi LSR
na
obszarze
innej
LGD w
Kraju

Szacowany koszt w PLN: 73 600,00




